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Einfihrung: Der Markt, um den es geht

Der Markt der Bildjournalisten

Viele freie Bildjournalisten arbeiten mindestens zu Beginn ihrer
Tatigkeit im lokalen Bereich, viele sogar dauerhaft. Die Arbeit flir
die lokale Tageszeitung ist aulerst schwierig, da die
Bildhonorare (meist zwischen 10 und 30 Euro)
permanentem Druck stehen und die Bildverwendung
Zeitungen eher zurlckhaltend ist. Statt auf anspruchsvolle
Bildberichte setzen viele Lokalredaktionen auf Standardfotos wie
die Ubergabe von (iberdimensionalen Schecks, Aufreihungen
von Vereinsmitgliedern und Fotos stadtischer Reprasentanten
beim Handelschitteln. Will der Bildjournalist das Thema

unter
in

anspruchsvoll ausfotografieren, muss er mit Ablehnung rechnen.
Hinzu kommt,
angebotenes Material von Verwaltungseinrichtungen, Vereinen

dass viele Tageszeitungen auf Kkostenlos

oder Firmen zurlckgreifen. Mit Aufrufen an die Leser, als
,Leserreporter* per Foto-Handy Bilder zu liefern, wird der Markt
fir professionelle Bildjournalisten im lokalen Bereich immer
schwieriger.

Mit der Spezialisierung auf Themen, die fur die Mantelteile,
Beilagen, Uberregionale Zeitungen
interessant sind, kann das Dilemma Lokalzeitung vermieden

sowie  Zeitschriften

Seite 4

werden. Hier bieten die Freien sowohl Auftragsfotografie als
auch Bilder auf Vorrat (Stockfotografie) an. Die Moglichkeiten der
Pressefotografie und Bebilderung werden allerdings auch auf
nationaler Ebene nur noch von wenigen Tageszeitungen wie der
F.A.Z. und Sonntags- und Wochenzeitungen wie F.A.Z. am
Sonntag und der Zeit ausgespielt.

Die klassische Reportage hat es allerdings auch bei Zeitschriften
schwer. Wahrend in den siebziger Jahren freie Fotografen mit
hohen Vorschissen fiir Reportagereisen rechnen durften,
mlssen sie heute vieles auf eigenes Risiko vorproduzieren.
Selbst dann verzichten viele Zeitschriften auf die Bildgeschichte
und setzen lieber auf einen Text, den sie mit Stock-Material
bebildern. Zu den wenigen Zeitschriften, in denen die
Méglichkeiten der Bildreportage noch ausgenutzt werden
konnen, gehort nach wie vor beispielsweise der stern oder die
Zeitschrift view.

Nicht unterschatzt werden sollte das Potenzial der Onlinemedien.
Hier sind viele Moglichkeiten noch gar nicht entdeckt worden.
Beim Online-Publikum finden beispielsweise Bildergalerien von
Ereignissen und Veranstaltungen groRes Interesse, gerade wenn
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dort nicht nur das Ereignis, sondern auch die Zuschauer
selbst fotografiert werden. Finfzig Fotos auf einmal - so
etwas wird natdrlich durch ein Pauschalhonorar abgedeckt.

Weiterhin vorteilhaft erscheint die Auftragsfotografie zu PR-
Zwecken fur Firmen, Verbande und Verwaltungs-
einrichtungen. Ob daruber hinaus die Auftragsfotografie im
privaten Bereich (Portrats, Hochzeiten, Events) einen Ausweg
darstellt, ist fraglich. Gerade aus diesem Bereich kommen
inzwischen sogar gelernte Fotografenmeister in  den
Journalismus, weil die Marktlage dort auRerordentlich
schwierig ist.

Sehr schwierig ist die Situation der Karikaturisten und
Pressezeichner. Das beruht auf der grassierenden
Bilderunlust in den Redaktionen und sicherlich auch deren
Furcht vor zu deutlicher Positionierung durch eine Karikatur.
Fur Infografiker ist der Markt schwer einzuschatzen. Im
Zweifel greifen Redaktionen zu den kostenlosen Infografiken
aus PR-Mappen oder zu den bereits im Abonnementpreis
enthaltenen Grafiken der dpa.

Generell sind die Angebote der groen Bildagenturen und -
dienstleister dpa, Corbis und Getty eine groRe Belastung flr
den Bildermarkt der Freien. Weil sie mit Rahmenvertragen
und internationalem Massengeschaft kalkulieren, bieten sie
mittlerweile Bilder an, die mitunter unterhalb der Ublichen
Gestehungspreise der sonstigen Anbieter liegen.

Einen generellen Uberblick tiber Markt und Ausbildung gibt
die vom Bundesverband der Pressebildagenturen (BVPA)
herausgegebene Broschlre ,Der Bildermarkt".

Zusammenarbeit mit Bildagenturen

Viele freie Bildjournalisten arbeiten mit Bildagenturen
zusammen, die ihnen Auftrage erteilen oder auch
vorproduziertes Stockmaterial vermarkten. Die Agentur ist
durch die folgenden Serviceleistungen vorteilhaft

o Akquise

e Themenwahl/-vorschlage

e Beauftragung

e Vorschusse und Spesen
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Einfihrung: Der Markt, um den es geht

e Beschriftung der Bilder

o digitale Nachbearbeitung

e Ablage und Speicherung

e Vermarktung

e Verhandlung von Preisen, Rahmen-
preisen, Paketpreisen mit Medien

e Sekretariatsfunktion, Ansprech-
partner fur Medien

e Besorgung der Belegexemplare

e Kontrolle, ob Abdrucke ohne
Information/Absprache erfolgt sind

e Abrechnung

e Auszahlung

Der Anteil der meisten Agenturen betragt 50 % vom Abdruck-
bzw. Veréffentlichungshonorar. Allerdings sind auch schon
60/40- und 70/30-Regelungen bekannt geworden. Alternativ
zur prozentualen Honorierung werden auch Festpreise fiir
Auftrage geboten: Der Fotograf erhalt einen festen
Tagessatz, mit dem eine bestimmte Mindestzahl von Bildern
abgegolten ist, die der Agentur exklusiv zur Verfligung
stehen.
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Direktvermarktung

Die Verbilligung der Datenbanktechnik ermoglicht die
Direktvermarktung von Bildern durch Bildjournalisten. Schon
Anfang der 90-er Jahre wurde durch das APIS-System ein
Markt zwischen Anbietern mit APIS-Datenbanken und
Redaktionen mit APIS-Browsern geschaffen. Damals
mussten Bildjournalisten manchmal (ber 100.000 Euro fir
den Kauf einer Datenbank aufwenden. Mittlerweile sind die
Kosten fir Datenbanken bzw. digitale Prasenz dramatisch
gesunken. Je nach Anbieter konnen die Kosten aber immer
noch flnfstellige Summen erreichen, wenn auf ein eigenes
System gesetzt wird.

Um Kosten zu sparen und durch gemeinsame Prasenz eine
ausreichende GroRe und Erkennbarkeit zu gewinnen, haben
Bildjournalisten inzwischen eigene Datenbanksysteme bzw.
Portale aufgebaut. Gleichzeitig kommen auch entsprechende
Losungen von Softwareentwicklern und -anbietern hinzu. Zu
diesen Anbietern gehoren beispielsweise:
e djv-bildportal.de (von der DJV-
Verlags- und Service-GmbH
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betrieben)

e photopool.de

o topixx.net

o fotofinder.net

e mecom.de

e ipicturemaxx.net (auch Anbieter von
APIS-Datenbanken und -Browsern)

und viele mehr.

Dabei ist der Markt im Umbruch. Wahrend in der
Vergangenheit der Bildvertrieb an Redaktionen vor allem tiber
APIS-Datenbanken und —Browser lief, sind durch die enorme
Steigerung der Bandbreiten internetbasierte Wettbewerber im
Vormarsch, die den Redaktionen einen Bilddownload
auferhalb des APIS-Systems ermoglichen. Welche Systeme
am Ende den Markt pragen werden, ist dabei vor allem von
den jeweiligen Kosten fiir Datenbanktechnik, Wartung und
Updates abhangig. Dabei kommt es auch darauf an, dass
Dienstleister bei Upgrades die Kompatibilitit der bereits
erworbenen Datenbanken gewahrleisten und deren
Aufrechterhaltung nicht von zusatzlichen Geblihren abhangig
machen.

Initiative aus der Praxis: Das DJV-Bildportal

Das DJV-Bildportal ist auf Initiative des DJV-
Bundesfachausschusses  Bildjournalisten  entstanden.
Kolleginnen und Kollegen aus 18 Landesverbanden haben
sich dafur ausgesprochen, den Mitgliedern eine Adresse mit
einer Technik zu geben. Ausgewahlt hat das Fachgremium
die Firma confessMEDIA, die mit dem Communication Server
eine hochgradig kompatible Software entwickelt hat, die den
Anschluss unterschiedlichster Datenbanken ermdglicht. Rund
50 Kolleginnen und Kollegen nehmen heute schon Teil. |hr
Ziel ist es, weitere Teilnehmer zu gewinnen, um mit einer
hohen Anzahl aktueller Bilder den Direktvertrieb als
Vertriebsform weiter zu etablieren.

Ausgewabhlte Features:

e Presearch-Funktion, d.h. Zahl der gefundenen Bilder
wird schon angezeigt, wahrend die Bilder noch
gesucht bzw. aufgebaut werden

e Suche nach weiteren Bildern auf Grund der
Schlagworter des zuletzt gefundenen Bildes mdglich

o Selbstverwaltung der Kundenrechte durch den
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Kosten:

Teilnehmer

allgemeine und personliche  Statistiken zu
Suchbegriffen, Kunden, Downloads, Previews

keine Begrenzung der BildgréRe, empfohlen werden
rund 20 Megabyte pro Bild (plus/minus 5 Megabyte)
Hosting von 3.000 Bildern inklusive, dariiber hinaus
lediglich einmalig 3 Cent pro zusatzlichem Bild
Fahigkeit zur Einbindung bestehender Datenbank-
systeme

bei Einbindung externer Datenbanken keine
Bildhochstgrenze, keine zuséatzliche Cent-Gebihr
Méglichkeit der schnellen Nachverschlagwortung
ohne erneutes Hochladen des Bildes uber die
Nutzung der DJV-Imagia-Version
automatisierte  Konvertierungen bei Export aus

Imagia in das DJV-Bildportal

. 200 Euro Anmeldegebuhr
. 30 Euro monatlich
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Sofern die Bilder beim DJV-Bildportal gehostet werden, sind
3.000 Bilder inklusive. Zusatzliche Bilder sind mit einmalig 3
Cent pro Bild zu vergiten (Beispiel: Weitere 10.000 Bilder
kosten einmalig 300 Euro.).

Wenn die Bilder nur durchgeleitet werden, ist neben der
Anmeldegebuhr und dem Monatsbeitrag unter Umstanden
eine individuelle, einmalige Anschlussgebuhr zu zahlen. Eine
Mengengebuhr wird bei externem Datenhosting nicht
erhoben. Hier ist vorher ein Kostenvoranschlag fiir die
Anbindung zu empfehlen.

Bendtigt wird eine Software zur Bildverwaltung und zum
Upload im Bildportal. Der DJV empfiehlt das Programm
Imagia, das fur 249 Euro bei der Firma confessMEDIA, Herrn
Dienst, Tel. 0941/56814-358, DJV-support@confess-
media.com erworben werden kann. Sofern die
Beschriftungsstandards eingehalten werden, kann flr den
Upload aber auch andere Standardsoftware verwendet
werden.

Alle Beitrdge verstehen sich zzgl. der jeweils gliltigen
Mehrwertsteuer.




Bildvermarktung

Kontakt/Ansprechpartner:

Vertragsunterlagen kdénnen bei der DJV-V&S angefordert
werden, Bennauerstrale 60, 53115 Bonn, Tel. 0228/241464,
Fax 0228/241598, vus@djv.de. Die Abrechnung der
Anmeldekosten und der monatlichen Umlage erfolgt durch die
V&S, hier ist Ansprechpartner Frau Murmann, mur@djv.de
(vormittags: 9.00 - 12.00 Uhr, auferdem Frau Hobe,
hob@djv.de unter Telefon 0228/241464 (Frau Murmann) und
022(/2017218 (Frau Hobe). Die DJV-V&S ist fir die generelle
Vertragsabwicklung und das Marketing zustandig.

Die Kundenbetreuung bei technischen Problemen ist lber
djv-support@confessmedia.com zu erreichen. Die V&S
empfiehlt allerdings, Probleme bei der Kundenbetreuung der
V&S (siehe oben) zu melden, damit die Beantwortung von
Anfragen durch die V&S beschleunigt wird.

Direktvermarktung will gelernt sein

Wer im Bildermarkt direkt vermarkten will, muss letztlich seine
eigene Agentur sein. Deren Aufgaben (siehe Auflistung oben)

sind komplett vom Bildjournalisten selbst zu Ubernehmen. In
der Praxis wird ein Teil typischer Agenturaufgaben aber
haufig von dem oder der Partner/in ibernommen.

Ein ganz wesentlicher Punkt der Direktvermarktung ist die
aktuelle und akkurate Verschlagwortung des Bildmaterials.
Dazu gehort gerade auch die Nachverschlagwortung, wenn
sich aktuelle Begriffe der Medienwelt zwar mit den Bildern
decken, nicht aber deren Verschlagwortung.

Beispiel: Fotograf F hat 1999 viele Fotos zur
Hihnerhaltung in Thailand angefertigt, w o
viele Menschen direkt am Haus ihre Hiihner
in Freiluftkéfigen hielten. Er hat dabei auch
viele Fotos von Kindern, die mit diesen
Hihnern spielen. Er hat die Bilder mit ,Huhn,
Hihner, Hahn, Thailand, Kind, Kéfighaltung,
spielen” verschlagwortet. Als im Jahr 2005
die Vogelgrippe ausbricht, setzt er sich an
den Computer und fiigt diesen Fotos noch
den Vermerk ,Symbolbild fiir Vogelgrippe*
hinzu.
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Daher ist das permanente Bemihen um die aktuelle
Verschlagwortung ein wichtiges Element der
Selbstvermarktung in Datenbanksystemen. Wichtig ist dafiir
auch eine Software, durch die nur die Beschriftung
uUberschrieben wird, nicht aber die gesamte Bilddatei erneut
auf den Server geladen werden muss, weil dies bei
Massenbeschriftungen Stunden dauern konnte — Stunden, in
denen einige Redaktionen vielleicht schon langst gesucht
haben. Der DJV bietet dazu im Rahmen seines Bildportals die
Software Imagia an. Zunehmend bieten aber auch andere
Programme diesen komfortablen und zeitsparenden Service.

Weiterhin ist wichtig, auch die einlaufenden Suchanfragen zu
uberwachen. Wer in seiner Datenbank (wie auch beim DJV-
Bildportal) die Suchbegriffe einsehen kann, wird dadurch fir
zukunftige Fotoobjekte sensibilisiert. Er kann zudem solche
Bilder, die zur Suchabfrage passen, schnell
nachverschlagworten oder dem Suchenden direkt per Mail
anbieten.

Zur Direktvermarktung gehort auch, die Trends und Themen
der faktischen Leitmedien (Spiegel, stern und Bild) sowie der
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politischen Diskussion im Auge zu behalten. Manche
Kollegen inszenieren Bilder auf diese Weise zeitnah.

Beispiel: Am Samstagabend wird durch einen
Bundespolitiker eine Debatte (iber Pfusch im
Handwerk angestoen. Wéhrend die
Wirtschaftsverbédnde seinen Riicktritt fordern,
wirft sich die Bild-Zeitung (Bild am Sonntag)
liberraschend mit umfangreichen
Betroffenenberichten (,So starb mein Dackel
im eingestiirzten Gartenhaus® etc.) in die
Bresche.

Fotograf F sucht am Sonntagvormittag einen
Bekannten auf, der als Bauhandwerker tétig
ist. Er (berredet ihn, in Arbeitskleidung auf
eine Baustelle in der Néhe zu fahren. Mit
ausreichender Beleuchtung versehen, posiert
der Bekannte in verschiedenen, auch
kompromittierenden Situationen (Bierflasche
in der rechten, Kelle in der linken Hand). Die
Bilder werden bis 15 Uhr in seine Datenbank




Bildmarketing&Bilderzahl

eingespeist und diverse Redaktionen durch 1.000 pro Fotograf) dem suchenden Redakteur bei jedem

Mails mit Thumbnails auf das aktuelle
Angebot aufmerksam gemacht.

Im Laufe des Sonntags wollen die
Redaktionen der lokalen und regionalen
Zeitungen die Debatte ein- und (berholen.
Unter Verwendung der nachgestellten Fotos
titeln sie nunmehr ,Die Pfusch-Debatte” efc.

Immer wieder ein Thema: Die Bilderzahl in Datenbanken

Die erhebliche Verbilligung des Bilderhostings und Steigerung
der Bandbreiten hat dazu gefihrt, dass die Zahl der Bilder in
Datenbanken nicht mehr von den Kosten abhéngig gemacht
wird, sondern zu einer Frage der Konzeption einer Online-
Datenbank wird. Hier gibt es mindestens zwei Philosophien,
die in starkem Gegensatz zueinander stehen. Eine Schule
vertritt die Ansicht, dass ein ausreichender Absatz von
Bildern nur mit hoher Bilderzahl (30.000 — 40.000 pro
Fotograf) garantiert ist, wahrend die andere Schule darauf
setzt, mit wenigen, besonders ausgewahlten Bildern (maximal

Foto unabstreitbare Bildqualitat zu bieten.

Fur die Bereitstellung besonders vieler Bilder pro Fotograf

spricht:

Die meisten Redaktionen suchen Uber ihre
redaktionsinternen Systeme ohnehin in Hunderten
von Bilddatenbanken gleichzeitig (eine filhrende
Bildredaktion in Deutschland sucht beispielsweise
gleichzeitig in 65 Millionen Bildern aus 160
Bilddatenbanken), d.h. wenn sich eine einzelne
Bilddatenbank auf wenige Bilder spezialisiert, gehen
sie dennoch bzw. erst recht im Bildermeer unter.
Redakteure wollen mehrere Alternativen eines Bildes
haben und entscheiden sich haufig fir Situationen
und Alternativen, die aus Sicht des Bildjournalisten
gar nicht sein bestes Bild sind.

Welche Fotos Redakteure suchen, kann nicht

vorherbestimmt werden. Um eine garantierten
Mindestabsatz zu erzielen, mussen Bildjournalisten

eine breite Bilder- und Themenpalette anbieten, bzw.
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innerhalb ihres Themengebietes eine Vielfalt. Stock und Symbolbild — warum nicht?
e Die journalistische Qualitat von Bildern ist von der

aktuellen Nachrichtenlage und politischen Debatte Wie das oben stehende Beispiel zeigt, ist der Ubergang
abhangig und kann vom Bildjournalisten gar nicht allein zwischen Berichterstattung und Symbolbild fliefend. Viele
festgelegt werden, daher muss er dem Redakteur viel Bildjournalisten, die Uber Datenbanken vermarkten, gehen daher
Auswahl bieten. dazu dber, auch Symbolbilder bereitzustellen, mit denen
e Wer Bilder vornehmlich nach dem Kriterium der Ereignisse, Probleme, Stimmungen, Jahreszeiten auch uber
technischen Bildqualitat sucht, wird ohnehin eher in den €inen langeren Zeitraum abgedeckt werden. Zudem werden viele
klassischen Online-Bilddatenbanken der Stock- und Fotos wegen des Zeitablaufs irgendwann nicht mehr als
Werbefotografie suchen. Nachrichtenmaterial verwendet, sondern nur noch als
Symbolbild, wenn es um ein entsprechendes Thema geht. Die
Fiir die Bereitstellung einer eingeschrankten Auswahl von Bildern Verwendung von Symbolbildern kann allerdings irrefiihrend bis
pro Fotograf spricht: zur Desinformation und Falschdarstellung sein, da Leser haufig
nicht mit einer Inszenierung rechnen oder weil der Redakteur das

o Sucht der Redakteur sehr spezifisch und unter hohem Bild aus dem eigentlichen symbolisierten Bedeutungs-
Zeitdruck, bekommt er mit hoher Wahrscheinlichkeit sehr Zusammenhang reifit.

schnell ein Bild mit hoher fotografischer Qualitt. Beispiel: Fotograf F hatte Fotos in einem
e Sofern der Redakteur gezielt sucht, wird ihm wegen der Dénergeschaft gemacht, die eine Mitarbeiterin
besonderen fotografischen Qualitat auch anderes gutes beim Abschneiden von Donerfleisch  zeigen.
Material gezeigt, das ihn zu weiteren Bestellungen Zwei Jahre spater ladt eine Zeitung dieses Bild
anregt. herunter, um es in einem Artikel ,Skandal um

Gammelfleisch im Déner” zu verwenden.
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Stock&Wahrheit/Nachhonorierung

Der Pressekodex verlangt die Kennzeichnung von Bildern, wenn Beispiel (echter Fall): Biirger B hatte wegen Sorge vor
sie als Symbolbilder verwendet werden. Daher sollte im Rahmen Vorbehalten seiner Kollegen und/oder Bekannten und
der Ublichen Nachverschlagwortung auch darauf geachtet Verwandten nicht am  Christopher-Street-Day im
werden, dieses deutlich zu machen. heimischen  Minchen, sondern in Augsburg
teilgenommen. Zwei Jahre spéter benutzt eine

Beispiel wie weiter oben, Vogelgrippe: Fotograf Miinchener Zeitung ein Foto, das ihn in Augsburg zeigt,

F sollte den Bildern der Kinder in Thailand nicht als Bebilderung fiir die Ankindigung des kommenden

nur den Begriff ,Vogelgrippe* beifiigen, sondern Miinchener Christopher-Street-Days. Bliirger B klagte

vielmehr ,Symbolbild fiir Vogelgrippe”. gegen die Zeitung und bekam Recht: Eine allgemeine

Verwendung als Symbolbild fir CSD-Umziige war nicht

Generell sollten freie Bildjournalisten, die explizit Stockmaterial zZulassig.
produzieren wollen, Uber angemessene Technik und Know-how
verfigen. Da das Bildmaterial Uber die Datenbanktechnik Nachhonorierung
permanent im Leistungsvergleich steht, besteht ansonsten die
Gefahr, dass Mangel in der Stockfotografie auch auf das Wer seine Bilder im Downloadverfahren anbietet, wird im
Ansehen in der eigentlichen bildjournalistischen Hauptprofession Regelfall die Honorare der MFM zu Grunde legen (zum Begriff
durchschlagen. MFM siehe unten). Allerdings ist immer wieder festzustellen,

dass auch renommierte Zeitschriften die Bilder am Ende anders
Presserechtlich ist gerade beim schleichenden Ubergang von nutzen, als sich aus ihren Honorargutschriften ergibt, vor allem
Nachrichten- zu Stockfoto darauf zu achten, dass eine groRer aufziehen, oder die Honorierung sogar vergessen wird.
Bildverwendung, die als aktuelles Nachrichtenfoto zuléssig war, Dann ist die Stunde der Nachhonorierungs-Rechnungen, mit
durch Zeitablauf als Stockfoto unzuldssig sein kann. denen die Uberschiefende Nutzung erganzend in Rechnung
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gestellt wird. Mit Vorwirfen oder gar Strafdrohungen sollte man
in solchen Fallen aber nicht gleich kommen — fehlerhafte oder
gar fehlende Honorierung ist ein Alltagsfall
bankverfahren.

im Daten-

IPTC und EXIF: Bildinformationen

Wichtig ist die richtige Verschlagwortung der Bilder.
Branchenublich ist der IPTC-NAA-Standard, der vom IPTC
(International Press Telecommunications Council) und der NAA
(Newspaper Association of America) entwickelt wurde. Dieser
Standard definiert bestimmte Datenfelder, die in eine Bilddatei
aufgenommen werden und die Suche in Datenbanken extrem
vereinfachen. Auferdem konnen die Bilder vordefinierten
Kategorien zugeordnet werden. Die IPTC-Felder ermdglichen
auch die Verknipfung in- und auslandischer Datenbanken und
Redaktionen. Zu den Feldern gehoren beispielsweise:

e Headline (Titel),

e Caption (Schlagworter),

e Credit (Bildlieferant),

e Copyright (Urhebervermerk),

o (Categories (Kategorien).

Seite 14

Die EXIF-Dateien enthalten Informationen, die von der Kamera
selbst in die Bilddatei geschrieben werden, insbesondere zu
Kameratyp und Zeitpunkt der Ausnahme. Sie sind fir den
Online-Verkauf eigentlich nicht erforderlich. Daher besteht in
vielen Programmen (auch Imagia) die Maglichkeit, diese
Informationen zu l6schen. Die Loschung der EXIF-Informationen
ist presserechtlich zuldssig, ein Auftraggeber hat hierauf keinen
Anspruch.

Vertragsbedingungen in den Bild-Informationen und der
Datenbank-Benutzerfiihrung

Fur Direktvermarkter ist es wichtig, dass die Vertragsgrundlagen
eindeutig geklart sind. So wie die Kollegen friher den Ricken
eines Kontaktabzugs mit Kurzhinweisen zu den Nutzungsrechten
zu stempeln pflegten, heillt es heute, die Bildinformationen (die
IPTC-Felder) mit entsprechenden Angaben zu versehen. Dazu
gehort standardméaRig ein Hinweis auf die eigenen Allgemeinen
Geschaftsbedingungen (AGB) und die Honorare der
Mittelstandsgemeinschaft Foto-Marketing (MFM) als Mindestsatz
fir die Honorierung. Wird ein Bild durch einen Verlag herunter
geladen, bevor dem Bildjournalisten die AGB uberreicht wurden,




Grenzen der Selbstvermarktung

ist diesen zu widersprechen. AGB kdnnen nur gultig werden,
wenn sie vor der Nutzung bzw. vor dem Download vom
Bildjournalisten zur Kenntnis genommen wurden. Dabei genlgt
der Hinweis auf existierende AGB, diese mussen selbst nicht im
Volltext beigelegt sein. Sinnvoll ist es in jedem Fall, auch bei
Anlieferung per Mail noch einmal im Text der E-Mail auf die
eigenen AGB und die Ubersicht der MFM aufmerksam zu
machen. Wer eine Datenbank im Netz betreibt, muss seine AGB
sichtbar und im Zusammenhang mit dem Bild-Download
unterbringen, damit eine rechtswirksame Kenntnisnahme des
Nutzers garantiert ist.

Selbstvermarktung als Uberforderung?

Nicht wenige Kollegen sind von dem Aufwand, den eine
Direktvermarktung bedingt, iberfordert. Das gilt erst recht, wenn
es keinen Partner gibt, der sich um Administration und
Verschlagwortung kiimmern kann. In solchen Fallen ist die
Zusammenarbeit mit Agenturen die bessere Alternative.

Honorare

Die Honorare fiir Bildjournalisten im Tageszeitungsbereich sind
im Tarifvertrag fur arbeitnehmerahnliche Journalisten an
Tageszeitungen geregelt. Weiterhin hat eine Vereinigung aus
Vertretern verschiedener Fotografenvereinigungen, darunter dem
DJV, die Ubersicht der Mittelstandsgemeinschaft Foto-Marketing
(MFM) herausgegeben, in der marktlibliche Honorare fir alle
Medien und Auftraggeber sind.
Rundfunkanstalten gibt es Tarifvertrage, die explizit auch die
Standfotografie auffiihren.

erfasst In einigen

Tipp: Besorgen Sie sich in jedem Fall stets die
jahresaktuelle Ausgabe der Ubersicht
,Bildhonorare®  der Mittelstandsgemeinschaft
Foto-Marketing. Bei Anfragen von Medien,
Institutionen oder Firmen ist es mitunter
notwendig, eine schnelle Kalkulation zu bieten.

Die MFM bildet praktisch jede Honorarfrage ab.

Viele Tageszeitungen versuchen, den geltenden Tarifvertrag zu
unterlaufen und zahlen nur Bruchteile der dort festgelegten
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Einfihrung: Der Markt, um den es geht

Werte. GrolRe Boulevardzeitungen zahlen dagegen haufig nur
auf fur
arbeitnehmerahnliche Freie, obwohl diese die besonders hohen
Auflagen der Blatter nicht angemessen und
international gesehen gering ausfallen. Die Durchsetzung der
MFM-Werte gelingt dagegen bei Zeitschriften und Auftraggebern

im Bereich PR.

Basis der Hochststufe des Tarifvertrags

erfassen

Die Honorarsituation kann insgesamt wie folgt beschrieben
werden:

e Jlokale Tageszeitungen: nicht
kostendeckend, prekéar (10 — 30 Euro
pro Bild)

e regionale, Uberregionale und nationale
Zeitungen: unbefriedigend (30 — 60 Euro
pro Bild, Anwendung des Tarifvertrags
fr arbeitnehmerahnliche Journalisten)

o Zeitschriften: ausreichend bis befriedi-
gend, Anwendung der MFM-Werte (50
Euro aufwarts)

Seite 16

e PR: befriedigend bis gut (Anwendung
der MFM-Werte und dariber liegende
freie  Vereinbarungen, 100 Euro
aufwarts)

Wer seine Bilder Uber Datenbanken vermarktet, operiert
grundsatzlich in entsprechendem Fahrwasser. Im Regelfall kann
hier allerdings zusatzlich eine Downloadgebihr pro Bild erhoben
der die technischen

werden, mit

abgegolten werden.

Bereitstellungskosten

Zunehmende Bedeutung bekommt im Bildgeschéaft auch das so
genannte lizenzfreie Bild (Royalty free, RF), mit dem der Kunde
regelmalig nichtexklusiv, dafir aber im Nutzungsumfang
weitgehend frei ist. Bildjournalisten kénnen allerdings im
Regelfall schon deswegen ihr Material nicht lizenzfrei anbieten,
weil ihnen dazu die Rechte seitens der abgebildeten Personen
oder der Inhaber der Rechte an abgebildeten Gegenstanden und
Marken fehlen. Lizenzfreier Verkauf kommt daher vor allem bei
der Arbeit mit Fotomodellen und inszenierten Situationen in
Betracht.




DJV-Bildportal: Basisfakten

Das DJV-Bildportal - Infos in Kiirze Das betriebswirtschaftliche Konzept

Auftritt von DJV-Bildjournalisten unter einer Marke
Journalistische Kompetenz unter einem Dach
Maglichkeit zur geballten Selbstvermarktung
Maglichkeit zum Direktvertrieb

Unter dem Dach der DJV-Verlags- und Service-GmbH
Externer, erfahrener technischer Dienstleister

DJV-Bildportal: Die Idee

. Vorschlag Bundesfachausschuss Bildjournalisten

. Uberweisung des Projekts an die Arbeitsgruppe Bildportal
(Vertreter FA Bild, Landesverband Bayern,
Bundesvorstand, Bundesgeschaftsstelle)

. Projektfreigabe durch DJV-Gesamtvorstand im Juni 2005  Das Bildportal

o  Start: 1. Marz 2006, offizielle Prasentation auf PICTA vom - eine neue Bildagentur?

16. — 18. Mai 2006 . Das DJV-Bildportal bietet keine Agenturleistungen im
_ Sinne von Vermarktung und Hilfe bei der Bildsuche
DJV-Bildportal . Honorare werden direkt zwischen Bildjournalist/in und
. Webprasenz fur Bilder von DJV-Mitgliedern Kunden abgerechnet
- d.h. Hosting von Bildern o Vertragliche Absprachen (Konditionen, AGB) sind direkt
«  Einbindung von externen Datenbanken von DJV- zwischen Bildjournalist/in und Kunde zu klaren
Mitgliedern . Das DJV-Bildportal vermittelt nur technisch
. Einbindung von externen Agentur-Datenbanken, soweit
die Bilder von DJV-Mitglieder separierbar sind Rechteverwaltung
. Jeder Teilnehmer kann den Umfang der Rechte selbst
Die technische Plattform vergeben
«  Software Communication Server erméglicht die o Beschrankung der Bildansicht nur auf registrierte Nutzer
Zusammenfihrung verschiedenster Datenbanken (hohe maoglich
Kompatibilitat) . Nutzer mussen sich bei der DJV-V&S grundsétzlich
. grofRie Verarbeitungsgeschwindigkeit anmelden
. Dienstleister confessMEDIA mit Konrad Dienst (friherer Jeder Teilnehmer muss den Zugriff eines angemeldeten
APIS-Entwickler) als technischer Architekt Nutzers erlauben
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DJV-Bildportal: Basisfakten

Vermarktung spezifische Mengengebuhr
im und mit dem DJV-Bildportal . 12 Prozent Umsatzprovision bei Bilderverkauf
. Grundsétzlich ist die beste (und teuerste) Vermarktung
eine Agentur - alle Preise zzgl. MwSt -
. Direktvermarktung ist eine Alternative, die bewusst
gewahlt sein sollte Downloadgebiihr und Umsatzprovision
. Das DJV-Bildportal macht durch Anzeigen, Mailings, . Downloadgebuhr frei einstellbar, steht dem
Messeprasenz etc. auf sich aufmerksam Bildjournalisten zu
. Die teilnehmenden Bildjournalisten selbst sind die . | m Falle von Abdrucken ist ein Umsatzanteil von 12
effektivsten Marketingtrager, indem sie permanent auf das Prozent zu zahlen (deckt die Kosten des technischen
Bildportal hinweisen Dienstleisters ab)
. Der Umsatz ist beim Dienstleister mindestens
Vermarktung vierteljahrlich abzurechnen
durch die Teilnehmer selbst
. Die Teilnehmer liefern deutschland- und weltweit Mindestkriterien der Verschlagwortung
Redaktionen zu Die folgenden Pflichtfelder sind auszufullen, sonst erfolgt kein
. Die Teilnehmer verwenden lhre personliche Adresse Upload:
http://musterfrau.djv-bildportal.de in Korrespondenz, auf - Credit
Visitenkarten, Homepages - Urheber
. Die Teilnehmer machen das DJV-Bildportal zum Begriff - Anweisungen
. Die Teilnehmer sorgen fur die Einbindung des Bildportals - Caption
in die Redaktionsarbeit - IPTC-Kategorie
- Keywords
Preisstrukturen - Erstellungsdatum
. Anmeldegebuhr einmalig 200 Euro - Ort

. 30 Euro monatlicher Beitrag (fir Marketing)
. 3000 gehostete Bilder frei, dariber einmalig 3 Cent pro Zusatzsoftware (optional)
Bild Grundsatz: Jede Bildverwaltung kann eingesetzt werden
. Sofern von externen Datenbanken eingespeist wird, keine  zB Cumulus/MediaDex, FotoStation, Captionwriter, Imagia
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DJV-Bildportal: Basisfakten

Pflichtfelder der Datenbank (Beschriftung) missen ausgefiillt
werden, damit der Upload klappt, sonst Fehlermeldung

Imagia als Bildverwaltung

. Vorstellung im Rahmen der Teilnehmerschulung

. Einzel- und Serienbeschreibung

. Méglichkeit der Online-Nachverschlagwortung

. Konvertierung und Versand kundenspezifisch per FTP und
Mail aus dem Programm heraus

Imagia Angebot

. Zweierlizenz (1 Laptop, 1 stationarer Computer)

. Fur Teilnehmer am DJV-Bildportal: Sechs Monate
kostenloser Test

. Kosten: 249 Euro (zzgl. MwSt)

Gewerkschaften machen Bildportal...
siehe auch www.defotojournalist.nl: Bildportal der
niederlandischen Journalistenvereinigung
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Imagia verwenden

Am Start

Wenn Sie sich verbindlich mit Unterschrift fir das Bildportal
angemeldet haben, erhalten Sie von der Firma confessMEDIA
einen Link zugeschickt, unter dem die Software herunter geladen
Es gibt
Betriebssysteme der Windows- und Macwelt.

werden  kann. unterschiedliche Versionen fir

Es handelt sich dabei um eine gepackte Datei, die Sie mit einem

handelstblichen Programm 6ffnen konnen (Beispiel fiir

Windows: Total Commander).

Nachdem Sie die verpackte Datei entpackt haben, offnen Sie
diese durch Doppelklick auf den Dateinamen bzw. die Wahl ihres
Maus-Menus ,Datei ausfihren®.

Hierzu wird zunachst lhr Lizenzschlissel abgefragt. Sie haben
Schlissel erhalten, den stationaren
Arbeitsplatzcomputer und einen fiir ihren Laptop unterwegs.

Zwei einen  fir

Geben Sie den Lizenzschliissel ein. Jetzt installiert sich Imagia.

Bitte beachten Sie: Wenn Sie das Betriebssystem neu
installieren, danach Imagia erneut installieren oder ein komplett

neues Gerat einsetzen, bendtigen Sie einen neuen

Lizenzschlissel, den Sie bei der Firma confessMEDIA unter djv-
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support@confessmedia.com anfordern konnen. Denken Sie
allerdings daran, den Grund daflir anzugeben, warum Sie einen
neuen Lizenzschlussel bendtigen (neuer Computer/
Betriebssystem etc.). Als Multiuser Version, die Sie auf der
entsprechenden Anzahl von Computern installieren konnen,
wird bei jeder Installation zusatzlich zum Schllssel eine Platz-
Nummer abgefragt. Dabei ist darauf zu achten, dass jede
Platznummer nur einmal zur Verfligung steht. Jetzt installiert
sich Imagia. Wichtig: Eine eingeschaltete Online-Verbindung ist

hierfur erforderlich.

Installation abgeschlossen, Programm lauft

Es zeigt sich dann ein Bild, das auf der rechten Seite abgebildet
ist. Das gilt jedenfalls beim ersten Mal. Sie bendtigen dann noch
die DJV-Beschriftungsmaske, die ihnen separat als .iuf-Datei
zugeschickt wurde. Diese installieren Sie in Imagia wie folgt:
Zunachst legen Sie die Datei in irgendein Verzeichnis auf Ihrer
Festplatte. Dann wahlen Sie im Imagia: Extras (oben in
Mendleiste) / Manuelles Update und suchen dann die Datei auf
der Festplatte aus, die Sie gerade dort abgelegt hatten. Dann
haben Sie die spezielle DJV-Beschriftungsmaske.




Imagia am Start

L.—-] Beizpiele
*ﬁ FTP Beispiel
7 Mail Beispiel
@ Du-Bildpart

L.—-] Beispiele
@) Hein Dv-Bic
L-j Test Bildporte

—. © Soin etwa sieht Imagia aus, wennes = %
=, zum ersten Mal startet. D

e &=
testnuemberger

3] e

Lokale Yerzeic...

BLNWE
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Quelle anlegen (auf Festplatte)

Datei Bearbeiten Bilder Ansicht Extras NE[EGEEEN Fensta

BB O

Sprache

Quellen Quellen

Liokal Ziele

’__j Beizpiele Thur Beschriftungen
- Counter

@) =i DV Bidoorta hd  StopWerter

Zeichensatz Korrektur

-__J Test Bildpartal

.-J Bildpartal
_'__j gfd

_'__Jl hiu

L

,J selbst

-__J Alle meine Bilder

Benutzername Festlegen
Beschreibungsfelder

punkt ,,Einstellungen*

Globale Einstellungen

Fensterlavout speichern
FEL |

(oben rechts) und wahlen
--Sie ,,Quelle (2.v.oben)

0 Basket | Credit:
Headline:
Sournce:

» |

W5M. « Blog.. | T4M. = I Mt
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2 Quelleinstellungen

Quelle anlegen (auf Festplatte)

M arme
= Lokl
__|Beizpiele
&) Mein D.Jv-Bildportal
__ITest Bildportal
__IBildportal
_laid
_Jru
1
_Izelbst

Meue Gruppe ] ’Gruppe Ii:isc:hen]

=

Huelle

M anne: |L|:|kal

Tvp

Einztellungen

Anzicht

Thumbnailgrale W

Jetzt wahlen Sie NEU
(links unten)

Zurickzetzen

Schlielen
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Quelle anlegen (auf Festplatte)

Quellen x Ziele x
Laokal Lakal

_.J Beispicle *2 Quellginstellungen

ﬁ Mein DBk

_J Eeizpiele
() FTP Beispiel

. Mem | Huelle

:__J Test Bildportz = Lokal I arne: |L0ka| Ty @ failbsiznicl

Y o ----:__',]Beispiele 7 i

| Bildportal . | D-Bildpartz

| Bidpartal - @ Mein DUV Bildportal Einstellungen @ e

_Jafd ] Test Bildportal :@ &

me - _IBildpartal ‘S

'_.--J.I o :__.Jgfd Q

i_J T _J selbst

i____j' selbst "’?

< selbst
J [ Abbrechen ]
[ 1] ] ] ]
it Wahlen Sie die Optlon
Thumbnailgralie Darstellung | Thumbnailz

(_| il | l| n “ | | n

Lokale Werzeic. .. Mewu Lozchen Expartieren D I re cto ry We I I S I e a Uf
x m Basket [ Neue Gruppe ] [Eruppe Iijschen] ) Z

® der Festplatte etwas an-

*m
E £

legen

= @ PEsm. - ) ; i 3 Micr... I} MLE... 3 abo... B3 ade
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Quelle anlegen (auf der Festplatte)

Datei Bearbeiten Bilder Ansicht Exkras Einskellungen Fenster 7

ST YY IS L -3

Quelen » Ziele x
Lok e Lokl
| Beispiele *? Quelleinstellungen | Beispiels
6 Mein D.JV-Bil - pa 5 FTP Eeispiel
] Test Bildpon: Ng..L?kak B Name: [Lokal i @ Mail Beispiel
‘__}'Bildportal é::éazipgiﬁildportal Einstellungen 2 DI Bidparts
_'__):f gfd ﬁ;;lecslltjzitlj::mtal g 2t
S Do |
-"_: :JJ n ¥2 Quelle hinzufiigen =
__J selbst =
| Jselbst Meue Quellz
e
Tup: | Directary
[ 0k ][ bbrechen | _
Ansicht n ] n
nanase o G€0DEN Si€ dem Directory einen
o &
M MNeu Lasc ]
e __ = “"Namen (dieser kann, muss aber
m aske eue Gruppe ] ’Gruppe Ioschen]
B e ] u " [ ]
% nicht identisch sein mit dem,
é m O anm O
: ~_denerim Ubrigen auf der Fest-

Ws5M,. -

3 Elog...

= | [E] Micy

s

platte hat) |
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Quelle anlegen (auf Festplatte)

-
m\g!ahgnﬂhmhrtvwh'h‘kw—w‘vﬂ .
Datei EBearbeiten Bilder Ansicht Extras Einstellungen Fenster #

UBP e LR AW.OE. "

Huellen x . Ziele x
Lakal i Quelleinstellungen Lakal
J Eeizpicls Mame Quele H_j Beispicle
6 Mein DJY-Bile =-Lokal Mame; |Alle meine Bilder Tep: Directory £ li FTP Beispiel
__IBeispicle
| Test Bildporte & Mein DJY-Bildpartal Einstellungen " Mail Beispiel
Bildpartal __ITest Bildpartal
“J __IBildportal ‘erzeichnis
"J g ’J._gfd Diurschauche
L
nu nu
- J Dpti
FJ _zelbst panen
'__J e .;J'Alle s [ Preview erstellen Filter [z.B. *.jpeg " tif] . ) )
Cloometebis Suchen Sie jetzt ei-
[] Unterverzeichnisse einbeziehen Alle Dateien U
. nen Ordner auf der
! D atum v| Saortierung merk.en :::';
|Irngek.ehrt Schreibweise ignanieren F t I tt = d
. Thurmbnail grosze Preview grosse IE;E_
Breite: 160 - Breite: ann i I h b b 't -
Hihe: I Hihe: B0 3 | re Zu bearbeien
s = . .
Lokale Verzeis. . _ . _ ........ den Bllder Ilegen
S Ansicht LR
¥ | Bagket
m _ .-fas ¢ Thumbnailgrofe EIJ i [ I Label ] I Yorlagen ] T .
® bzw. demnachst lie-
|3 Mewu |mportieren E xportieren ] [ Speichern ] ’ Zurlicksetzen ]
) gen werden
< [a
@ | =]

Fesm. - © 6.

N, = f Micr...

AT

[ a abo...

B Ado...

TE%cip..,

£ Tma...
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Quelle anlegen (auf Festplatte)

1. Wahlen Sie also das Ver-
zeichnis aus, in dem lhre zu

=8 |Alle meine Bilder Typ: Directory _ﬂ FTF EBeispiel

7 Mail Beispiel

bearbeitenden Bilder liegen, | Do

drucken Sie dann
I—

2. an ”SpeiChern“ und shlen Sie ein Yerzeichris
3. auf ,,SchlieRen* = et

[23) Selbst
S

testnuemberger

EJ test
[T tests

[5) Test Bildpartal
bt

[3) verKleinerte doku
ﬂ [ werbung bildportal
. T | . B
= = qriozse
l! ’Neuen Ordner erstellen ] [ OFK ] ’ Abbrechen EU0 ®
£00 =
Lokale Verzsic...

I Ansicht -

Thumbnailgrabe 160 2 Darstellung | Thumbnails - ’ Label ” Yorlagen ]
Meu |mpartieren [ E xportieren ] [ Speichem l_‘

Gruppe ldechen Schlisfen

" Sortierung merken

Schreibweise ignorieren

< |

Twmsm, + DEeg.,. [Tam. - @mMe.. [ Fae. [ Babo.. [ B ad 2 na., | & SClp... DE @ /% v 1221
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Quelle anlegen (auf Festplatte)

EEX

Datei Bearbeiten Bilder Ansicht Extras Einstellungen Fenster 7

B eHH XM DI

Quellen x

Lokal

| Beispiele
&) Hein DIV Bic
| Test Bildport:
._j Bildpartal
Jatd

I

o

] selbst

|| Al meine Bil

Alle meine BIlS

Lokl

| Beispiele
ﬁ FTF Breispied
7 Mail Baispiel
ﬁ DuY-Brldports
@

§ selbst

&) @)

testnuernberger

—

So sieht das Programm
nach dem Vorgang aus,
links sehen Sie die neue
,Quelle”

e 3

Lokale Verzeic..._

Cid M., = Micr. .. [F MLE... 7} abo... B5 ado... € I, EYdip... DE & /% 12128
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Quelle anlegen (liber Internet)

Bildportal (oder Ihre
eigene Oder SOHStige IlL.Dkall | Hi - i Beipiel

Datenbank) kann/

muss als Quelle ange-

legt werden, hier aber

nicht als Typ
,pirectory®, sondern - -

Thumbnailgrafe | 160 | Darstellung | Thumbnails | Label Warlag

”CM-Server“ angeben _ Meu  J Léschen Expottieren T o
(bei APIS-Server eben |
,APIS-Server*)

i
=]
T P P [
iy Start eEcE e

DE &% )% 12:15
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Quelle anlegen (im Internet)

Datei Bearbeiten Bilder Ansicht Extras Einstelungen Fenster 7

BHRB® O

SR * 0uclcinstellungen @3] 1. Fullen Sie die Felder

4231

@) ein DUV Bidng s e
L]
_'__}TeslBildportal E|--L0ka|_\ Name: |Mein DJW-Bildportal Top: CM Server genau so aus, WIe ange-
; - _IBeizpiele

J__}Blldportal ----@Mein DY -Bildportal Eirztellungen [l .
e - DTesBidots geben (mit Ihren eige-
‘_J . - [_IBildportal

- Jgid
= - nem Benutzernamen

-8 Server Host: |div.confessmedia.com | Server Port: |42E|53 ¢|
 sele - Y sslo B 0000110 fhier Ihre: N Password  |hier Ihr P i '

| Iselbst enutzername | [kier lhre Nummer) | ESS IO ||er r Paszwort eintragen | und Passwort’ den Na.

-J L3mElia ey LIl meine Bilder D atenbianknanne |div |
oy : :H”" | | men der Quelle konnen
Verbindungstyp | direct w | Datentranzfer
Sie selbst festlegen)

und drucken Sie
2. ,Speichern“ und

Ansicht

ThumbnailgroBe Drarztellung [ Label ] [ Vorlagen ]

Lokale Verzeichnizze Heu Impartiersn [ Exportieren ] [ Speichern ][Zur'u'cksetzen] . -
Bazket Meue Gruppe | Gruppe lGschen | Schlisben | 3' ”SChIIeBen

B AW -

Baskets
Itnfar

ol s Blog... 15 M- Micr. .. [ Mut... a inp. & Ado... ‘Ir?" 2i. - E! Clip... DE ’(.._l_l'*'—"l_.l'l.-— 14:35
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Ohne Ziele geht es nicht: Ziele anlegen

Gehen Sie wieder in das Menii

Nach den Quellen

JEinstellungen®, aber jetzt U g

gl|t es Ziele anzule- [~ ... . »Ziele“ (3. Position von oben)

gen. Denn irgend- e B
wohin sollen die Bil- - %
der ja: e
- ins DJV-Bildportal

- oder per FTP oder

Mail zu anderen

Kunden

» Mo, - ©eog. [mem, ~[@riee.. [iFoaee.. [Ainp. [Bab.. 2i. - Ecip.. oE % (S 14113
i J
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Ziel auf eigener Festplatte

Datei Bearbeiten Bilder Ansicht Extras Einstellungen Fenster 7

YRB®O» W FF o

Quelen | Ziele x
Lakal Lakal
) Beispicle 0 Zieleinstellungen - o .
@) Hein D1V Bikdna B 1. ,,NEU (Unten reChtS) dricken
i e [ L e 2. Sofern Sie Dateien nur auf der
| Bildportal - Beispiele
) ~G§AFTP Beispiel Eingtellungen . .
_ts < Ml Boispie eigenen Festplatte kopieren wollen
'__}nu ::_?_1 Dy -Bildportal . )
&3 4 Te— = (z.B. automatisiertes Verkleinern
: ‘jj bt ¥2 Ziel hinzufiigen |1||£|
| slbst " et 2E0F

- testnuemberger Meuss Zial

| #lle meine Bilder ﬁ Mame: [Auf meiner Festplatte] |
@) 0v-Bidporal Top: | Directory v]
{00} [ Abbrechen ]

Automatizche Templates

von Dateien), richten Sie ein Ziel

als ,,Directory” ein, den Namen

konnen Sie frei wahlen.

3. Uber , Durchsuchen® miissen

[[paete | [Loserene | v Sie dann ein Verzeichnis wahlen
D -Bildpaortal

Lokale Yerzeichnizse RE=T Lizchen Expartieren Zuriick zetzer 4. ”Speichern“
X | Basket [ Meue Gruppe ] [Gruppe Iijschenl % .
Pasket | 5. und ,,SchlieRen*

TotCe

Info

@ "l @eM. [ ©boa. M5M. ~ | [ M. I Mut... Rinp... 3 Ado 03 1 Clip.... DE & ;% v 1438
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Ziel im Internet (hier: DJV-Bildportal)

T e ——_—_—_———.,
FMggiv

Bildportal zu schicken,

miussen Sie es als Ziel

= LS
anlegen. Also unter . o omorams

Beispiel Einstellungen

,Einstellungen” den .. ~

Punkt ,Ziel“ wahlen, Me—_ FTP |
»,Neu“ driicken und g ST
dann einen Namen aus- |
denken (beliebig, zB

[ D ateityp ][ Dateiname ] Worlagen

Portal)! WiChtig: als [T] Lisschen Exportieren | %
»TYP“ nicht ,Directory”,

sondern ,,FTP* wahlen!

&~ @ 2 @em. - Deog.. [Tsm. [ @me. [Foue. [Firp. [Bad




Das DJV-Bildportal als Ziel einrichten

Das Eingabefeld,

das sich jetzt 6ff- SRR I

__'__} Beizpiele

"3l FTP Beispiel

net, sieht so aus: == oo
£ Q 4

S seiver Hosk | | Server Port: |2‘I > I@

___Jnu =
_J Ili;encllltzername: : : :‘53:"’;": :D ..: ___J selbst
____]'selbst sbst ad: . erbindungen: |

E![J._I-.--E-|I|:I|:n_|rt.=l Zu versendende Yersion < e 3

‘J ALl SRS (& Thumbnai ;stnuemberger I
&) 0uvBidporal e - e
l! (%) Original

Automatizche Templates

[ [rateityp ][ D ateiname H Yorlagen ]

Du%-Bildportal

Lokale Yerzeichnisse Mew Impartieren [ Exportieren ] [ Speichemn ][Zuri.jcksetzen]
X | Basket Meue Gruppe | Gruppe [dschen | Schliefen

Bl HWE

Baskets
Infa

@em. - ©Ebg. msM. - Mict ... I hut... Rinp.. P ado... £2i. - E2dip. DE f<._|,|._ wit 14541
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Das DJV-Bildportal als Ziel einrichten

1. Fullen Sie die Felder
genau so aus wie hieran-»>.»  &W & -

der Ansicht Extras Einstellungen Fenster 7

e e G S A| Ziele x
Lokal

gegeben (Ausnahme: Den

*2 Zieleinstellungen HE | Beispisle

Namen des Ziels konnen - ) P Bk

= Lokal Mame: [DJV-Bidportal i Typ: FTP R
IBeizpicle 9 DVBildporte

Sie selbst festlegen, au- i -

:—-:!—’ D.JV-Bildportal ServerHost:  |div.confessmedia.com | ServerPart: |21 =] _ﬁ
Berdem geben Sie |h|‘en :zt Berutzemame: |div_0000110 | Passwait  [eessnene | £ sobs
_:J salbst Pfad: ¢ | Verbindunger: |1 Al
" testruemberger Zu verzendende Yersion <& I
eigenen Benutzernamen e
() Preview

und Passwort ein), schau- & Digns
en sie alle Felder genau

Automatische Templates

an, dann [ D ateityp ] [ D ateiname ] ’ Yarlagen l i
2. SpeiChern Meu |mpartierzn ’ Expartieren ] ’ Speichern ] _ﬂ“ -

Gruppe ldzchen Schligfen

3. und Schliefen —_—

Wenn Sie einen anderen Server als das DJV-Bildportal als Ziel wiinschen, geben Sie ent-
- sprechend dessen Daten an. Beispiel: Sie legen lhre Bilder immer auf dem FTP-Server |h-
- res Kunden ab_ ......................................

> eem, - Debg.. [ msm. <[ B, [EBwt. [ Binp. [ B ad DE & /% 14140
L
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Das DJV-Bildportal und andere FTP-Server als Ziel festlegen

€

Datei Bearbeiten B

Quelen
Lokal

__| Beispiele
Q Mein DJY-Bildpa
Test Bildpartal
[cd Bildpartal
i

ru

| selbst

__| Alle meine Bilder

Q DJY-Bildportal

DuJv-Bildportal

Lokale Yerzsichhizze

x Basket

lder Ansicht Extras Einstellungen Fenster 7

HRB®O WM HGF v

x ¥ E q | Ziele
= L]
- Laokal
g *2 Dateiname festlegen ‘:g Ja
Name D ateiname
= Lakal <Mame/> Typ: FTP

__|Beizpicle
#iFTP Beispisl
7 Mail Beispiel
%iDJV-Bidportal) ~ Felder Server Pott: |21 =
@izt Zuzatzinformationen Sonstige
o Passwort  |sessssss
£ Object MName | | Mame | | Date b

| zelbst ; YWerbindunger: |1 A
- . Freier Test
a4 DV Bildportal

testnuernberger
Zahler
0 ~ OK | [ Abbrechen
T

Beim Versand per FTP ans DJV-
Bildportal oder zu sonstigen FTP- -

Seite

___spielungsprozess automatisch

_-Servern (z.B. Direkt-Kunden) kon-
nen Sie die Dateinamen im Uber-

. auswechseln lassen (unter
,Dateinamen®, unten rechts) B

[ Dateityp ][ Dlateiname ][ Yorlagen ]

(7 [Ee]

| B

| Normalerweise werden JPEGs

herg

" chliefen |

il

~ Den Dateityp kénnen Sie automa-
tisiert unter ,,Dateityp” andern.

e Dateityp: 1.d.R. jpeg

;BE

bearbeitet und als JPEGs an

t die Datenbank oder FTP-

Empfanger versandt, so dass
"man ,Dateityp beibehalten*
wahlen kann.

Sollen andere Dateitypen ver-
sandt werden wahlen Sie den
entsprechenden Dateityp aus
der Vorgabe. Moglich sind:
JPEG, BMP, GIF, JP2, PCX,
PNG, PNM, PPM, PSD, TGA,
TIFF

Im DJV-Bildportal sind nur
jpeg-Dateien méglich.



Mit Imagia Bilder verwalten

SENES

Datei Bearbeiten Bilder Ansicht Extras Einstelungen Fenster ¥

Y e *ﬁ’r;

A @ Alle meine Bilder

Buellen

Lokal
| Beispiele Thumbnails | Suche || Ordner | | Beispiele

o Mein DJY-Bildportal Uberwachen l—v| 5 [m Filter | Alle v| -ﬂ FTP Beispiel

’__j Test Bildportal \:“;,— tail Beizpiel
| Biidportal 3 DIV-Bidporte
-J gfd __ﬁ zt

e £}

’__j '_j selbst

_’_J selbst

’_J Alle meine Bilde,

CIMG4209.JPG 25.02.2007 | CIMG4211.JPG 28.02.2007 | CIMGAE1.JPG 14.02.2007 | CIMGA1E0.PG 14.02. 2007

I Q e 8

Wenn Sie jetzt auf die von Ih- L)
nen angelegte neue Quelle
= (nicht Ziele, die sind rechts)
klicken, offnet sich in der Mit-
te der Inhalt dieses Ordners.

4 Jetzt kénnen Sie arbeiten.
ﬁ ! Micr... | I Mut.. | 3 abo... ME ado s, | Eucip... DE ’(I_'_l-*--"l..l'l.- fhciicl

ets
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Mit Bilder in Imagia arbeiten: Filter

Datei Bearbeiten EBilder Ansicht Extras Einstellungen Fenster *?

BHRBO

Quellen
Laokal
J‘JBeigpiele Thumnbails i Suche | Ordrer .:

Gehen Sie auf ein Bild und driicken

@ Mein DY Bildportal
’_j Test Bildpartal

Ubenwachen | - w| 5 | Aktualisieren

net sich das Bearbeitungsmendi.

’JB“dDDfH 14.02.2007 | CIMG4160.JPG 14.02.2DD?| CIMG4159.JPG 14.02.2007 | CIMGA1E66.JPG 14.02.2007
’_j 0] Beschreibungsvatlagen

’_j EBiearbeitungsstand 3 @ gesichtet

| selbst Offnen gedruckk

’_jAIIe meine Bilder

Gffnen mit
Auswahl dbernehmen

IMetainformationen

CIMG A 22JPG 09.02.2007 | CIMGA1 21 JPG

34 Bilder [ 0 ausgewsahlt

Thurnbnail neu berechnen

O archiviert
O ganzseitig  FEEEEEEEEEEEE
O austahl

Eeschreibung (ibernehmen O geldscht
O weiter

O ausschuld

Sie konnen die Bilder jetzt unter
,Bearbeitungsstand“ markieren
nach diversen Kriterien. Diese Mar-
kierung bleibt farblich erhalten. Sie
konnen ein Bild auch in verschie-

PG 01.02.2007

“ dener Weise markieren.

Lokale Werzeichnizse 5 {I
SEas |m'| Credit:
E Headline:
Source:

; Beim Wiederoffnen konnen Sie
sich dann z.B. nur die rot markier-
ten Bilder anzeigen lassen, siehe

ﬂ'—"“‘

g or L
E W i @EemM. - ©Ebg..

7: Start

Cmsm. - © e

UIZ nt...

auf der nachsten Seite

=
I

| B Ado...

I o
20, - ES Clip...
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Filter anlegen

Wenn Sie jetzt Bilder aus dem *

Ordner anschauen, konnen

Sie einen Filter lhrer Wahl

auswahlen und sehen dann N ) |
M archiviert
M ganzseitio

nur diese Bilder

CIMG 4097 JPG 26.01.2007 | CIMG4165.JPG 14.02.2007 | CIMG4164.JPG 14.02.2007 | CIMG4163.JPG 14.02.2007

34 Bilder | 0 ausgewshlt

Lokale Yerzeichnizse

| B

Lokl

_'_J Beizpisle
:ﬂ FTF Eeispiel

&7 Mail Beispiel

testnuernberger |

Credit: Michael Muztermann-Musterfrau Fo/Michael Mustermann-Musterfrau
Headline:
Source:

Basket |

[as Gebaude der Bundfunkanstalt Berin Brandenburg (REB) in Berlin, Theodor-Heuss-Platz.

© [ @em. - ¥Ho
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